
商標設計 

 

    商標(trademark)是供消費者識別商品、服務或企業的標誌，可以是文字、

圖形、符號、顏色、聲音、氣味或立體圖像。在採商標註冊的國家，商標一經

申請註冊以後就受到法律排他性的保護。商標制度旨在維護市場公平競爭，使

有技能、願意負責的廠商進行商品、服務的生產與銷售，從而促進商業的發

展。 

 

    我們觀察各種品牌的商標，有時會在其品牌的右上或右下出現 ® 或 TM 的

符號，這是麼意思呢？ ® 符號就是 “ Registered ”(即註冊)的簡稱，係告知消

費者和競爭同業此商標已經註冊，如違法使用將會面臨侵權訴訟。而 TM 則是

“Tradmark”(即商標)的簡稱，係告知消費者和競爭同業，該品牌已被做為商標

使用，並非一般商品名稱或描述性用語。雖然無論商標是否已完成註冊皆可標

示 TM，但一般來說此符號大多標在已提出申請，但商未完成註冊的商標上面。

由此，我們可知未註冊的商標是不能擅自標示 ® 符號的，否則就是標示不

實。 

 

    LOGO 本是英語 ” logotype” 的縮寫，現用來指文字或圖像的標記，常視為

商標或品牌的同義詞。LOGO 主要是指用於標示身分的小型視覺設計如「團體標

誌」、「圖騰」或「標徽」。現在除許多企業外，學校班級、民間團體也會設計或

自創屬於自己的 LOGO，就像旗子一樣，不但有宣傳效果，更能凝聚成員的向心

力。在商業應用上，LOGO 是企業的無形資產，是傳遞企業形象的媒介，也是形

塑企業 CIS 的關鍵元素。LOGO 可作為商標來申請註冊，由於其具有顯著的特

徵，易於辨認，可供消費者據以與其他同類產品或服務加以區隔。 

 

    同樣的，世界上每一個國家都有國旗，國旗或國徽圖案的設計也可以說是

代表國家的 LOGO，用來識別國家就很方便，我們不妨自我測試一下，你能夠隨

手畫出自己國家的國旗嗎？再想想現今公認世界各強國的國旗，自己能識別出

多少？能夠隨手畫出來的又有幾個？你就讀(畢業)學校的校徽記得是什麼樣的

嗎？可以隨手畫出來嗎？再想想你熟悉的企業或知名品牌，哪些是你一看到就

可以認得出來的？哪些你不必看到就能隨手畫出來的？你是否認同，大多數的

知名單位或品牌，是不是都有不錯的 LOGO？這會是巧合嗎？ 

 

    以下我們來探討一下成功的 LOGO 設計，都應該具備些什麼條件呢？現舉

出最重要的三項： 

 

1、 簡單 



   或者說「簡潔」或「單純」，簡單就是不要太複雜。可是，這樣說不

夠具體，具體的來說就是「可以徒手畫出來」。如果沒有工具就畫不出

來，就有過於複雜之嫌，可是也不能簡單到容易產生混淆。以國旗設計

為例，你能夠畫出自己國家的國旗嗎？聯合國的五個常任理事國呢？或

者，你會發現，世界上有不少國家都採用三色旗(不管是橫式或直式)，

除了本國人民或者相當了解歷史的專家，外人是很容易混淆分不清楚

的。也有些國家的國旗設計極其複雜(注意：這些通常是小國)，在國旗

上甚至出現房子、野(神)獸、文字……等等，若不使用特殊工具或技巧

是根本畫不出來的。這樣的設計理想嗎？ 

 

2、 對稱 

            好的 LOGO 設計除了夠簡單以外，最好其中主要的圖案能夠對

稱。對稱基本上可分為「平移對稱」、「旋轉對稱」、「鏡射對稱」和

「滑移對稱」四種，總之，對稱的程度愈高愈佳。以日本的國旗為

例，白底中間一個紅色的實心圓，符合 360 ﾟ的旋轉對稱，所以沒有正

反面和上下顛倒的問題，可以說是一個很好的設計。而中華民國十二

個角的太陽光芒(國徽)則是符合 12 個角度的對稱，也就是上下對摺、

左右對摺之下都能重合，所以從對稱的程度來看也很不錯。至於中國

大陸的五星旗，其中的四個小星雖然也呈對稱，但有特殊角度，如果

沒注意就會弄錯，在 2016 年里約奧運時就曾發生過誤植事件。 

 

3、 有意義 

     LOGO 的造形宜儘量設計成與品牌、產品功能、特色……等具有相

關性(聯想性)才是最好的，因為它能讓受眾看過一次就記得。例如麥當

勞的金色拱門暗指 M、味全的五個圓圈代表五味俱全、耐吉的鉤鉤就是

迴力鏢(運動器材)、賓士的方向盤、豊田的 ”T”代表(Toyota)、本田的‘H” 

代表(Honda) 的變形，都有其隱含的意義，不是與產品的性質有關就是

提示了品牌聯想，可以說都是非常符合「有意義」的設計。 

 

    除了這三個主要要件以外，若能再注意到 LOGO 的設計要勻稱、具有延伸

性、容易造形等特質那就更好了。因為 LOGO 可以出現在各種衍生性的附加物

件上，例如鑰匙圈、填充玩具、T 恤……等。所以最好其間的線條能相互連

接，這樣會方便許多。當然，一個好的 LOGO 設計只是所代表事物成功的充分

條件而非必要條件，亦即 LOGO 雖然設計得很好但並不能保證成功，而已經成

功的或許 LOGO 也不怎麼樣，但不可否如果擁有一個好的 LOGO，那麼行銷推廣

工作一定要容易多了，不是嗎？ 

 

    最後，交待同學一個家庭作業：請上網捜集各大國的國旗和知名產品的商



標，並以上述的原則檢視一下，判定一下 LOGO 設計的優劣。 


